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QUADRO GERAL

QUESITOS | PONTOS | TOTAL

1.3. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA 650 498
1.3.3. Raciocinio Basico 100 100
1.3.4. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria 250 180

Subquesitos
1.3.5. Ideia Criativa 200 125
1.3.6. Estratégia de Midia e Nao Midia 100 93
1.3.7. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 150 150
1.3.8. REPERTORIO (Conjunto de Trabalhos) 100 100
1.3.9. CASES (Relatos de Solugdes de Problemas de Comunica¢ao 100 100
TOTAL | 1.000 | 848

1.3.3. DO RACIOCINIO BASICO - Acuidade da compreenséo
Alineas Especificacdes Pontos Total

Do conhecimento das fungdes e do papel da Administragdo Publica
Municipal e da

comunicacdo de governos, no atual contexto social, politico e
econdmico.

20 20

Da natureza, da extensdo e da qualidade das rela¢des da Administracdo
B Piblica 20 20
Municipal com seus publicos.

Das caracteristicas da Administra¢do Ptblica Municipal e das suas
C atividades que 15 15
sejam significativas para a comunicagdo publicitaria.

I D Sobre a natureza e a extensdo do objeto da licitacdo. 15 15
Do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e/ou especifico, de
E comunicagdo a ser(em) enfrentado(s) pela Administragdo Publica 15 15
Municipal.
F Das necessidades de comunicagdo da Administracdo Publica 15 15
Municipal para enfrentar esse(s) desafio(s) ou problema(s).
TOTAL 100 100
1.3.4. DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
Alineas Especificacdoes Pontos Total

A adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e
A a qualificagdo da Administracdo Publica Municipal e ao(s) seu(s) 40 30
desafio(s) ou problema(s), geral e/ou especifico, de comunicagdo.

A consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em

. 2ng . 40 30
defesa do partido temdtico e dos conceitos propostos.

A riqueza dos desdobramentos positivos do conceito proposto para a

i . i . . oo 40 30
comunicacdo da Administra¢do Publica Municipal com seus publicos.




TOTAL

A adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagdo
publicitaria proposta para solugdo do(s) desafios ou do(s) problema(s),
geral e/ou especifico, de comunicacdo da Administragdo Publica
Municipal.

A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em
defesa da estratégia da comunicagdo publicitaria proposta.

A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Administracdo
Ptblica Municipal, o mercado no qual se insere, seu(s) desafio(s) ou
problema(s), geral efou especifico, de comunicagdo, seus publicos, os
resultados e metas por ele desejadas e a verba disponivel.

1.3.5. DA IDEIA CRIATIVA

Alineas

A

TOTAL

Especificacdes

Sua adequagdo ao ‘briefing’, especificados nos desafio(s) ou
problema(s), geral e/ou especifico, de comunicac¢do da Administracdo
Ptiblica Municipal.

Sua adequagdo (relacdo de coeréncia e consequéncia) aos subquesitos
‘Estratégia de Comunicagdo Publicitaria’ e ‘Raciocinio Bésico’
representados pela licitante.

Sua adequacéo ao universo cultural dos segmentos de publico alvo.
A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta.

A criatividade e a originalidade da combinacdo dos elementos que a
constituem.

A simplicidade da forma sob a qual se apresenta.

Sua pertinéncia as atividades da Administrac¢do Publica Municipal e a
sua inser¢do nos contextos social, politico e econdmico.

Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pecas e/ou material apresentados.

A exequibilidade das pecas e/ou do material.

A compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e/ou no material
a0s meios e aos publicos propostos.

1.3.6. DA ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO-MIiDIA

Alineas

A

B

Especificacdes
0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos
segmentos de publico prioritarios.
A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos.

A consisténcia e a coeréncia do plano simulado de distribui¢cdo das
pecas efou do material em relagdo as duas alineas anteriores.

A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no
uso dos recursos proprios de comunica¢do da PMNF, indicados no
‘briefing’.

A economicidade e a criatividade da aplicagdo da verba de midia,

evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas e/ou do
material.
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F
TOTAL

A otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

1.3.7. DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Alineas

A

B

TOTAL

Especificacdes

O porte e a tradi¢do dos clientes da licitante e o conceito de seus
produtos e servicos no mercado.

A experiéncia da licitante no atendimento ao Poder Ptiblico.

A adequacdo das qualificagdes e das quantificacdes dos profissionais
da licitante a estratégia de comunicagéo publicitaria da Administracdo
Publica Municipal.

A adequacdo das instalagoes, da infraestrutura e dos recursos
materiais que estardo a disposicdo da execugdo do contrato.

A operacionalidade do relacionamento entre a Administragdo Publica
Municipal e a licitante, esquematizado na proposta.

A relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicacdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagéo e
controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da
Administragdo Piblica Municipal sem 6nus adicional, durante a
vigéncia do contrato.

1.3.8. DO CONJUNTO DOS TRABALHOS REALIZADOS (REPERTORIO)

1.39. DOS RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (CASES)

Alineas

A

B
C
TOTAL

Alineas
A
B
C
D
TOTAL

Especificacdes

A ideia criativa e suas pertinéncias aos clientes e a resolucdo dos
problemas.

A qualidade da execucdo e do acabamento das pecas e/ou materiais.

A clareza da exposicdo das informacdes prestadas.

Especificacdes
A evidéncia de planejamento publicitario.
A consisténcia das rela¢oes de causa e efeito entre problema e solugdo.
A relevancia dos resultados apresentados.

A concatenagdo logica da exposicdo.
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